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FASZINATION FLOORBALL

# e ' . - 1 Rr .
, P -!'.-i- = - f" ‘ - . ] Floorball, eine moderne Kombination diverser Hockeyvarianten, gilt nicht nur als
. : * - 1 N NOLZBUTTGEN v e 1 ‘ die schnellste, sondern auch als die am schnellsten wachsende Mannschaftssportart der
¢ ' A n < -~y - ; Welt. Mittlerweile versammelt sie in fast 80 Mitgliedsstaaten des Weltverbandes iiber 2 Mio.
9y \ ’Jj PN ON ro UR h - ' Anhénger:innen. Das Floorball-Regelwerk vermindert in entscheidendem Maf3e die Verlet-
<7 # L A - i - zungsgefahr.

Erriier \ Das offizielle Recap-Video
Ein spezielles Merkmal der Sportart ist ihre junge Zielgruppe. Floorball gilt als pada- des Floorball Final4
gogisch besonders wertvoll und ist in Skandinavien sowie der Schweiz bereits Schulsport

Nummer 1. Auch deshalb sind zwei Drittel aller Floorballer:innen jinger als 27 Jahre. Kaum

eine deutsche Schule kommt mittlerweile ohne ein Floorball-Schlégerset aus. Durch die starke

Verbreitung von Floorball im Kinder- und Jugendbereich steht dem Spiel ein weiteres Wachs-

tum bevor. Enthusiasten sprechen schon von der ,offiziellen Sportart des 21. Jahrhunderts”.

In Deutschland erlebt Floorball seit einigen Jahren einen bundesweiten Aufschwung. Floorball
Deutschland, Mitglied des DOSB, vereint als Dachverband iiber 13.000 lizensierte Spieler:in-
nen, verteilt auf Vereine in jeder Region der Bundesrepublik. Von den Nationalmannschaften
und Bundesligen bis zum Breiten- und Schulsport, Floorball erféhrt Gberall begeisterten Zu-
spruch.

In den vergangenen Jahren hat sich Berlin-Brandenburg zu einer wahren Boomregion
aufgeschwungen. Die lokale Entwicklung treibt hier der Landesverband Floorball Verband
Berlin-Brandenburg e.V. voran. Eine aktive Arbeit an den Schulen der Region sorgt durch die
+Zielgruppe der Zukunft” fiir eine optimale Présentationsplattform fir Floorball sowie einen
stetig steigenden Bekanntheitsgrad.

I’ 05 5 ’2 05 2024 Das Floorball Final4, die deutschen Pokal-Endspiele, ist das gréfte Event dieser Sportart in
. . " " der Bundesrepublik. Als Vorzeigeevent der deutschen Floorball-Szene erwartet Besu-
cher:innen neben den Halbfinal- (Samstag) und Finalspielen (Sonntag) der Damen- und Her-

MAX-SCHMELING-HALLE BERLIN e o Ko rogTan o Nochuchvetbeverben, Worishops sovi anen
FLOORBALLFINAL4.DE

Mehr zu Floorball und dem Final4
unter floorballfinal4.de



RTTRAKTIVE ZIELGRUPPE

Insbesondere fir Unternehmen, die nach jungen, urbanen und technologieaffinen Kund:innen Ausschau halten, ist
das Floorball Final4 maf3geschneidert. Hinzu kommen Fans und Eltern, die offen fiir Trends sind und gerne Neues
ausprobieren, sowie das interessierte Berliner Sportpublikum. Im Laufe des Final4-Wochenendes werden knapp
5.000 Zuschauende vor Ort erwartet, ein Mehrfaches verfolgt das Event per Livestream oder iber andere Medien.

77% mdnnlich

89% sind jiinger
als 40 Jahre

Jung und trendorientiert

Alle reden von ihnen, wir haben sie - die Digital Natives.
Uber die Hélfte der Aktiven in Deutschland ist 18 Jahre oder
51% sind 18 Jahre jinger, mehr als zwei Drittel sind jinger als 27 und satte 89 %
unter 40.

alt oder jinger

»Digitale” Zielgruppen

Durch die Demographien der relevanten Zielgruppen setzt das Final4 zum groBen Teil auf
digitale Kampagnen. Die verkniipften Kandle (Floorball Final4, Dachverband Floorball
Deutschland, Landesverband FloorballBB) sprechen tausende Aktive und Fans bundesweit
an und stehen auch Sponsoren zur Verfiigung. Inhalte kdnnen auf diesen Weg gezielt an
die Menschen herangetragen werden.

Mediale Reichweite

Diverse lokale und Gberregionale Medien berichteten bisher umfassend vom Final4 und bescherten
dem Event und seinen Partner:innen attraktive Reichweiten. Der Livestream des vergangenen Floor-
ball Final4 hat alle Rekordzahlen im Floorball in Deutschland gebrochen. Fast durchgehend war
dieser auf Platz 1 (und somit auf der Startseite) von Twitch Deutschland zu finden.

DER TAGESSPIEGEL Berliner Feitung

HAUPTSTADT.TV

Berliner .4 Morgenpost W S H)NTE NT.

Final4Vision

Mit einem vom Floorball Verband Deutschland zugesicherten Ausrichterrecht bis (vorerst)
mindestens 2026 soll das Event langfristig an Berlin, &hnlich wie das DFB Pokalfinale im
Olympiastadion, gebunden werden und damit ein fester Termin im Berliner Sportkalender
werden. Das erdffnet allen Partner:innen und Sponsoren Méglichkeiten fir langfristige
Engagements und Marketingstrategien.



FLOORBALL FINRL4

Mit dem Floorball Final4 2022 hat der deutsche Floorball erstmalig in einer groflen Multifunktionsarena stattgefunden.
Trotz pandemiebedingten Planungsunsicherheiten verlief die Veranstaltung reibungslos und das Vorzeigeevent konnte

verdeutlichen, was in dieser einzigartigen Sportart steckt. In der Max-Schmeling-Halle Berlin wurde Floorball in der

680.000+

Livestream-Aufrufe

Bundesrepublik auf eine neue Dimension gehoben.

Zuschauende vor Ort

erreichte Instagramkonten




INDIVIDUELLE MOGLICHKEITEN

Das Floorball Final4 erméglicht seinen Unterstiitzer:innen eine flexible Aktivierung und die Zusammenstell

individuell spezifischen Marketing-Mixes. Gerne passen wir uns genau Ihren Méglichkeiten und Bediirfnissen an. 4

Eine Win-Win-Situation fiir alle Beteiligten schaffen? Die ,schnellste Sportart der Welt” macht es méglich.

Sichern Sie sich den besten Platz von allen! lhr
Name wird mit dem Floorball Final4 eng ver-
knipft und in allen Medien présent sein.

Steigern Sie ber unsere Social-Media-Platifor-
men |hre Reichweite. Generieren Sie mit smarten

Kampagnen neue Follower und Kunden.
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WIR SCHAFFEN PLATZ FUR IHRE BOTSCHAFT
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Streuen Sie lhre Marke iber sdmtliche unserer

Kommunikationsmittel: Poster, Billboards, AufBen-
werbung, Highlight-Videos, Pressewand etc.

Unibersehbar in der Halle sowie am Bildschirm.
Bespielen Sie unsere LED-Displays (Grof3bild-

-’ . .
schirm und Werbebande) mit lhrem Content. Beschenken Sie sich, lhre Angestellten oder

Partner:innen. Mit VIP- oder reguléren Karten
o absoluten Spitzensport genief3en.

TICKET

%

Nutzen Sie die grofartige Max-Schmeling-Halle
fur einen interaktiven Stand, der neue Kunden

begeistert - egal ob Promo oder Verkauf.
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Platzieren Sie lhr Unternehmen auf den Klei- ; Best-Player-Award, Nachwuchsturnier, Master- \ LGl S Utlkshop.Gaen 3 Mit der klassischen Bandenwerbung présentieren
: * - Sie Ihr Unternehmen optimal und sind Teil des

r

dungsstiicken unserer Volunteers. Seien Sie soin T 4 classes, Facebook-Interviews u.v.m. Werden Sie —- —

i

der gesamten Halle présent. - W 1 Namensgeber - uniiberseh- und uniiberhérbar. == zentralen Spielelementes.
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/ Sind Sie kreativ und haben individuelle Wiinsche?
Kein Problem. Wir sind fir jeden Spaf3 zu haben. v
Probieren Sie ’s.



GEMEINSAM ERFOLGREICH

HAUPTSPONSOR

Namensrecht (z.B. Unternehmensname Floorball Final4)
Einspieler in allen offiziellen Highlight-Videos (4 sec)
Werbeclip in allen Spielpausen am LED-Grof3bildschirm
LED-Bandenwerbung (20% der gesamten Sendezeit)

GENERALSPONSOR

Logoplatzierung in allen Logoleisten (Plakate etc.)
Werbeclip in allen Spielpausen am LED-Grof3bildschirm
LED-Bandenwerbung (10% der gesamten Sendezeit)

Logoplatzierung auf allen Spielfléchen und in allen Logoleisten (Plakate etc.)
10 VIP-Tickets (inkl. Verpflegung) und 40 Freikarten

50 m?Platz fir eine interaktive Standfléche in Arena

3 Social-Media-Kampagnen (Instagram, Homepage, etc.)

4 VIP-Tickets (inkl. Verpflegung) und 10 Freikarten
20 m?Platz fir eine interaktive Standfléche in Arena
2 Social-Media-Kampagnen (Instagram, Homepage, etc.)

SPONSOR

Logoplatzierung in allen Logoleisten (Plakate etc.)

2 VIP-Tickets (inkl. Verpflegung)

15 m? Platz fiir eine interaktive Standfléche in Arena

1 Social-Media-Kampagnen (Instagram, Homepage, etc.)

PARTNER

Individuelle AktivierungsmafBnahmen, etwa in Zusammenhang
mit einem Barterdeal oder

anderweitigem Leistungsaustausch

Méglichkeit der Ausstellung von Spendenquittungen
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KONTRKTDRTEN

Floorball, eine junge, dynamische und schnell wachsende Sportart, in Deutschland voranbringen. Dafir steht das
Floorball Final4. Mit lhrer Unterstiitzung kénnen wir gemeinsam erfolgreich sein.

Das Floorball Final4 Eventteam steht jederzeit fir Sie bereit.

E-Mail: final4d@floorballbb.de

Robbi Haschker

Eventleitung Venue
robbi.haschker@floorballbb.de
+49 177 5856040

3 Pascal Heyn

Eventleitung Media
pascal.heyn@floorballbb.de
+49 152 55133818

Niklas Wangnet

Eventleitung Sport
niklas.wangnet@floorballbb.de
+49 157 71967396




Floorball Verband Berlin-Brandenburg e.V. (Ausrichter)
Geschdaftsstelle, Postfach 450113, 12171 Berlin
Vereinsregisternummer: VR 25712 B, V.i.S.d.P. Adrian Mihle, Amtsgericht Charlottenburg
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